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José Luis Alvarez

La clase media abandona al PSOE

o solo laizquierda estd sufrien-

do las consecuencias de la cri-

sis. Merkel, Berlusconi o Sar-

kozy también han perdido sus
elecciones locales alli donde estaban en el
poder. Lo que esta teniendo lugar es una
reaccion antigubernamentalista de los
perjudicados por la crisis, que hace pagar
a la clase politica, sea cual sea su ideolo-
gia, el no poder volcar en las élites, a salvo
de cualquier demanda de responsabili-
dad, su frustracion. Y si la crisis penaliza
con mayor safa a la izquierda es, primero,
porque esta es quien mas debe-
ria defender a los desfavoreci-
dos. Digamos que estos hacen a
los cuadros politicos de izquier-
da solidarios con ellos a la fuer-
za, haciéndoles perder sus pues-
tos de trabajo. Y segundo, por-
que la oferta electoral especifica
de Zapatero se ha vuelto obsole-
ta con la crisis, mas que la ideolo-
gia general de izquierda, lo que
esta provocando en el PSOE un
debate sobre cual debe ser la di-
reccion de su necesario reposi-
cionamiento electoral, si a dere-
cha o izquierda.

Para responder a este dilema
se debe partir del hecho funda-
mental de la sociologia electoral
espaifiola de los tltimos afios: el
abandono paulatino del PSOE
por la clase media, culminado en
las elecciones locales y autono-
micas, en las que las primeras es-
timaciones indican que el PSOE
ha trasvasado dos veces mas vo-
tos al PP que a su izquierda.

La clase media no es una reali-
dad objetiva, como si lo son la
siempre reducida clase alta y la
menguante clase obrera. Hay
mds personas que se declaran
subjetivamente de clase media que aque-
llas que lo son objetivamente, segtin su
renta. La esencia de este segmento social
es la movilidad vertical, el querer ser seg-
mento superior: de clase media baja a cla-
se media media, v de esta a clase media
alta y, si es posible, el gran salto a clase
alta. A diferencia de la clase obrera, o alta,
con referencias sociales fijas y, por tanto,
opciones politicas estables, la clase media
ha de calcular muy cuidadosamente, en
cada eleccion, quién le puede ayudar en
su movilidad social. Por eso es el grupo
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social menos electoralmente leal. Apoyo a
Gonzalez en su proyecto europeista, pero
lo empezo a abandonar con el aumento de
la presion fiscal. Dividida en la primera
victoria de Aznar, le proporciond al PP la
absoluta cuatro afios mas tarde. Cuando
Aznar, en expresion tan tremenda como
acertada de Duran Lleida, se volvié “politi-
camente loco” en la segunda mitad de su
segunda presidencia, la clase media empe-
z0 a desertar de un PP radicalizado, apo-
yando a Zapatero en el 14-M, a quien toda-
via sostuvo, pero ya por poco, en las gene-

rales del 2008, cuando el PSOE ya habia
iniciado su hemorragia de votos modera-
dos. En Espafia quien ha tenido el apoyo
de la clase media ha ganado las eleccio-
nes. Siempre. Porque los electores decisi-
vos que rompen nuestro bipartidismo im-
perfecto —el alrededor de 7% de modera-
dos que no votan sistematicamente a un
partido- son en su mayoria de la clase me-
dia.

;Qué valores politicos tiene la clase me-
dia? Hay dos dimensiones ideologicas ba-
sicas. Una es la derecha-izquierda clésica,
liberalismo econdmico frente a economia
social de mercado. Zapatero, en una deci-
sion tactica que ahora se ve como errénea

pero que proporciond dos victorias, deci-
di6 no confrontar al PP en este vector. En
lo esencial, el capitalismo ya estaba bien
como estaba para el PSOE. La crisis econd-
mica volvié obsoleto este no posiciona-
miento.

La segunda dimension es la que enfren-
ta estilos de vida tradicionales contra crea-
tivos, lo duro contra lo blando, religion con-
tra autodeterminacion vital individual, Oc-
cidente contra interculturalidad -la llama-
da dimension posmaterialista-. Confron-
tar al PP en este vector ha sido la gran
apuesta de Zapatero. La clase me-
dia, asustada por el neoconserva-
durismo malhumorado de Aznar,
que durd en el PP incluso des-
pués de dejar de ser presidente,
hasta el congreso de Valencia, se
refugio hasta el 2008 en el PSOE,
pero el perfil discreto de Rajoy
también ha vuelto obsoleto este
posicionamiento del PSOE.

La reubicacion ideoldgica del
PSOE que le permitiria volver a
atraer, con tiempo, a la clase me-
dia es clara. Primero, reabrir la
confrontacion con el PP en la di-
mension clasica, izquierda-dere-
cha, reivindicando la socialdemo-
cracia y la seguridad material de
la ciudadania. El limite que la cla-
se media pondria a esta reivindi-
cacion es la presion fiscal. Pero
esto exige competentisimos equi-
pos de gobierno que sean capa-
ces de hacer, como se dice aho-
ra, mas con menos. No es esa la
reputacion hoy del PSOE. Segun-
do, hacer mucho mads sutil la
ofensiva posmaterialista: no ha-
blar de multiculturalidad, enfati-
zar los argumentos econdmicos
sobre inmigracion, mantener
presion sobre cuestiones de sexo
pero sin aparecer prisionero de grupos ra-
dicales, etcétera. En este vector lo que la
clase media exige al PSOE es autoridad,
endurecerse. Se acabd lo blando. No es esa
tampoco hoy la reputacion del PSOE.

El debate del PSOE no deberia versar
tanto sobre si su giro ha de ser a derecha o
izquierda, dilema cuya solucion es obvia,
sino en como ganar credibilidad en su ca-
pacidad de gobierno, en competencia y au-
toridad. Y este no es un tema ideoldgico,
sino organizativo (orgdnico, lo llamarian
en el PSOE), y por tanto mucho mas difi-
cil. El gran reto de Rubalcaba, y de Cha-
con cuando en su dia le toque, que le toca-
rd, es qué talento atrae el partido.e
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