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- Les empreses catalanes, sense

‘passaport’ als mercats emergents

Catalunya depen molt de la demanda de Franca, Italia i Alemanya

CHRISTIAN DE ANGELIS
BARCELONA
Is mercats exte-
riors s han conver-
tit, durant la crisi
economica, en una
de les principals vies d'es-
capament per al'econo-
mia catalana. Totique en
els darrers mesos el valor
de les importacions ha
superat, impliament, el
valor de les exportacions,
lademandade productes
catalans provinents des
de l'estranger superaamb
diferéncia l'escas dina-
misme del consum intern.
En els tres primers tri-
mestres de I'any, les
exportacions catalanes
han augmentat un 15,8%,
fins auntotal de 35.340,9
milions d’euros.

Aaquesta especialitza-
cid en el tipus de producte
d'exportacio s'hi suma
una gran dependéncia cap
acine mercats de baix
creixement econdmic
(Franga, Italia, Alemanya,
Portugal i el Regne Unit),
que sols concentren més
del 50% de les comandes
de productes catalans. En
canvi, Catalunya ven poc
als mercats més emer-
gents: Brasil, Russia, la
Xinail'India, Els anome-
nats paisos BRIC només
sumen el 4,5% de les
comandes de productes
catalans.

Luis Vives, professor
de politica d'empresa
d’Esade, explica que les
distancies geografiques
tenen molta influéncia en
les exportacions i que, per
tant, resulta normal que
els mercats més propers
siguin els que concentren
més exportacions. Enel
cas de Catalunya,el fet de
pertanyer ala Unié Euro-
pea facilita, amés, les
relacions comercials en
els paisos membres, afe-
geix.

Les dades gue recull
I'Institut de Comerg
Exterior (Icex) mostren
que forad’Europa només
els Estats Units i Turquia
es colen entre els fop ten
dels clients dels exporta-
dors catalans, mentre que
s'ha d'anar al lloc catorzé
per trobar-hila Xina, el
primer demandant asiatic
de productes catalans.

Lapenetracid també és
baixa als paisos llatinoa-
mericans, amb Méxic com
aprimer mercat en l'on-
zena posicio i el Brasil en
la dissetena. Les posi-
cions de Rassia il'India
son la quinze i lavint-i-
set, respectivament.

En mercats geogrifica-
ment llunyans, explica
Vives, sovint les empreses
opten per lainversio
directa, que no queda regis-
tradaen les estadistiques
dexportacio. “Quan el mar-
catal qual es vol entrar és
Hunyi, té més sentit cons-
truiruna fabrica”,
comenta.

En aquest sentit, les
empreses catalanes han
perdut pistonada. Un
estudide 'Observatorio de
la Empresa Multinacional
Espaniola (Oeme), creat per
Esade il'lcex, indica que
Catalunya no ha mantingut
el ritme inversoral'estran-
gerque han tingut, per
exemple, Madrid i ¢l Pais
Basc. El problema, assen-
vala Pere Puig, professor
d'economiad’Esade i direc-
torde'Oeme, esthenla
baixa dimensid de les
empreses internacionalit-
zades. | afegeix: “Cata-
hunya, tot i tenir el nombre
meés gran de grups empre-
sarials internacionalitzats,

Quins productes i

Els paisos que
mes creixen
sols concentren
el 4,5% deles
exportacions
catalanes

Els principal
clients de
Catalunya
NOMmEs creixeran
entreun 0%
un 2% el 2011

se situa en tercera posicio
entermesd'inversioalex-
teriorenrelacid ambaltres
zones™. Pocaimplantacio a
T'exterior i pogues vendes
als paisos emergents fan
que Catalunya depengui de
mercats propers gue no
passen pels seus millors
moments.

1.-Franga

La proximitat geograficai
la poténcia economica del
pais vei fan que Franga
hagi concentrat, en els

PERE PUIG:

| Les inversions catalanes

al'estranger no han
crescut al ritme de
Madrid o Euskadi. arxiu

tres primers trimestres de

l'any, €l 19,5% total de les
exportacions catalanes.
La recuperacio econo-
mica al pais gal és més
rapida que l'espanyola,
pera les previsions del
Fons Monetari Interna-
cional (FMI) per al pais
sOn moderades: el pro-
ducte interior intern
(P1B) només creixera un
1,6% el 2011

2.-Italia

Els vincles comercials de
Catalunya també sén

LUIS VIVES:

En mercats llunyans, les
empreses sovint opten
per realitzar inversions
directes. arxiv

a quins paisos venem?
Valors en milions d'euros
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maolt importants amb el
pais de la bota. Fins al
setembre, Italia ha con-
centrat el 9,7% del total
de comandes de produc-
tes catalans, La debilitat
de I'economia italiana no
ha fet que el ritme expor-
tador de productes cata-
lans al pais decaigui i les
perspectives per al 2011
son d'un creixement de
I'1%.

3.- Alemanya

Les previsions indiquen
que l'economia de altre
motord'Europa, junta-
ment amb Franga, crei-
xeraun 2% el 2011 La
velocitat de l'economia
alemanya pot resultar
rellevant per ales expor-
tacions catalanes, ja que
el pais concentra un 9,6%
de les comandes de pro-
ductes catalans.

&
4.-Portugal

Tot i ser un pais menys ric
que els anteriors i amb
una poblacid significati-
vament inferior, la proxi-
mitat d'Espanya amb Por-
tugal fa que aquest pais
rebi el 7,99 del total de les
exportacions catalanes.
El pais, que esta envoltat
d’'una ombra de dubte
sobre la seva solviéncia
economica, mantindra
estable el seu PIB el 2011,
amb una variacid del 0%,
segons 'FML.
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5.- EIRegne Unit

L'inic dels principals cine
destins que no té l'euro va
sumir comandes del
gener al setembre equiva-
lentsaun 4,8% del total
d'exportacions catalanes.
A més de turismes -~habi-
tualment una de les prin-
cipals exportacions- des-
taquen les vendes de
colbnia. La previsio és gue
el Regne Unit creixi l'any
vinent un 2%.



