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En busca dela
media naranja
empresarial

El foro Innovation Speed Dating retine en Sant Cugat a 21 emprendedores
e investigadores que exponen sus proyectos y quieren fichar directivos
entre 180 alumnos del MBA de Esade texto: Luis m. ANDRES

a cuestion no era buscar

la media naranja senti-

mental, sino la empresa-

rial. Esta es la declaracidn

de intenciones que exhi-
be el programa del foro Innovation
Speed Dating, que celebro su tercera
edicion en la sede de Esadecreapolis,
en Sant Cugat del Valles. Mds de 180
estudiantes del Master in Business Ad-
ministration (MBA) de la escuela de
negocios Esade participaron. Los que
serdn futuros administradores de em-
presas compartieron espacio con
cientificos y tecnologos emprendedo-
res, El objetivo de esta original jorna-
da es propiciar contactos entre dos
perfiles profesionales que se necesi-
tan el uno al otro.

Normalmente, los cientificos tienen
la capacidad de generar nuevos pro-
yectos con potencial empresarial, pero
necesitan la colaboracion de los ex-
pertos en gestion para hacer viable su
implementacion. Por otro lado, los es-
tudiantes del MBA dominan el mun-
do de la empresa y su gestion y estin
capacitados para hacer realidad el
proyecto mediante el diseno de mo-
delos de negocio que los hagan via-
bles, preparando planes que permi-
tan cuantificar los recursos necesarios,
evaluar su rentabilidad e implemen-
tarlos.

“Hemaos venido para encontrar per-
sonal cualificado que nos ayude a sal-
tar el abismo entre los investigadores
y el mercado. A nosotros, ese paso nos
resulta dificil porque estamos muy po-
larizados en la idea y en la parte téc-
nica”. Asi de sincero se mostré Manuel
Lozano, componente de un grupo
cientifico adscrito a la Universitat
Autdnoma de Barcelona (UAB). Este
presentd Alibava Systems, que verifi-
ca el buen funcionamiento de los de-
tectores de radiacion.

Alibava Systems fue uno de los vein-
titin proyectos participantes (siete de
ellos de empresas residentes en Esa-
decreapolis) que los estudiantes del
MBA pudieron conocer e interesarse
por aquellos que les llamaron mds la
atencién. Durante las dos horas que
duro el foro, la actividad fue incesan-
te: La fotografia fue siempre la misma:
cada uno de los expositores rodeados
de nutridos grupos de estudiantes,
que se iban renovando una vez escu-
chadas las explicaciones.

EN HOSPITALES Y AVIONES

El barcelonés Albert Porres, uno de los
alumnos, se dejé ver por el “stand” de
Alibava Systems. Lozano le explicd (y
evidentemente al numeroso grupo de
companeros que lo rodeaba) la fun-
cidn de su producto. Se trata de un
aparato que sirve para verificar el fun-
cionamiento de los detectores de ra-
diacién que se pueden instalar “des-

“Hemos venido

a buscar personal que
nos ayude a saltar el
abismo que hay entre
los investigadores

y el mercado”

MANUEL LOZADO
Investigador de la Universitat
Autdnoma de Barcelana (UAB)

“No me veo capaz

de poner en

marcha mi negocio
y vengo a ver si algn
alumno se atreve

a colaborar conmigo”

NELY CALDETENY
Promotora de una marca de jo-
yeria de autor

“Compruebas

que hay gente

que lleva sus ideas
ala préctica y piensas
que td también

lo puedes hacer”

JOSE ANTONIO SALA
Estudiante de MBA de Esade

de centrales nucleares, satélites, pa-
sando por hospitales o aviones”. Estd
destinado, inicialmente, para su uso
en laboratorios de investigacion y uni-
versidades. A Albert Porres le gusté la
propuesta. “Es muy interesante por-
que es un sistema ya desarrollado téc-
nicamente, es decir, palpable. Hay
otras propuestas que he visto en esta
misma sala y que son mas tedricas”.
Manuel Lozano apunté en una libre-
tael nombre de cada uno de los estu-
diantes con los que compartio la idea.
“Nos escribiremos por e-mail” . 5i fi-
nalmente, la conexion entre ambas
partes acaba surgiendo, podria ser el
inicio de una nueva empresa tecnold-
gica. Para los alumnos que participa-
ban en la jornada, ésta no dejaba de
ser una clase mds. Debian conocer las
distintas propuestas y destacar tres
para luego elaborar un plan de empre-

sa. “Se trata de que valoren la idea, la
modulen, disefien un plan de negocio
y otro de viabilidad para acabar im-
plementidndola’, comentd Jordi Vi-
naixa, profesor de Esade y uno de los
impulsores del Innovation Speed Da-
ting . A Albert Porres le intereso espe-
cialmente Active Manocusters, que
estd especializada en los catalizado-
res de tamafo nonométrico para ana-
lizar reacciones quimicas.

No le gustd tanto la propuesta de
otra empresa que impulsa un estudio
para mejorar la deteccién de enferme-
dades degenerativas para mejorar el
diagnéstico. No es que no le parecie-
ra interesante, aunque consideraba
que era un proyecto muy “tedrico” y
alejado de sus campos de interés.

HUERTOS URBANOS
De hecho, los estudiantes conocieron
iniciativas de todo tipo y de dmbitos
tan diversos como la nanotecnologia,
los materiales textiles inteligentes, el
diseno de joyas, la produccién audio-
visual, la sanidad, la energia sosteni-
ble, lamoda, la gestion ambiental o la
comunicacién, entre muchos otros.
Asf observaron proyectos tan diversos
como una nueva férmula para apro-
vechar las cubiertas de edificios como
huertos urbanos para conseguir gene-
rar edificios medioambientalmente
sostenibles o nuevos paneles para la
generacion de energia solar, sistemas
de aparcamiento piiblicos antirrobo
para Dbicicletas, iniciativas de
“crowdfinding” para proyectos socia-
les, productos para eliminar el olor de
los detergentes, o de servicios de se-
guridad para la industria nuclear.

Asimismo, se expusieron aparatos
portitiles capaces de detectar gluten
enlos alimentos, modelos de camise-
tas con sensores para medirla presién
sanguineay el latido del corazén o un
brazalete vibrador que con avisos me-
jora la seguridad de las personas sor-
das. En esta edicidn participaron tam-
bién grandes empresas como Agbar,
que presentd proyectos para mejorar
la gestién del agua, o la blisqueda de
innovadoras férmulas con las que Mo-
dafad quiere presentar a nuevos dise-
nadores

Agustin Alonso, adscrito a un grupo
investigador de la UAB, comentd que
persiguen constituir una empresa de
servicios de andlisis tanto del cilculo
renal como el de orina y que, para ello,
han desarrollado una nueva tecnolo-
gia que permite un diagndstico rapi-
do y eficaz de esas enfermedades.
“Nosotros aportamos el conocimien-
to pero nos falta la gestion empresa-
rial. Y de hecho, queremos constituir-
nos pronto”. La nueva pyme se llama-
r4 Lithogenic Risk. De momento, ha
presentado el plan de negocio a dife-
rentes instituciones para conseguir

Un emprendedor, izquierda,
explica su proyecto a varios

alumnos de Esade

ayudas en la etapa inicial de la empre-
sa, que seglin Alonso, presenta un
gran potencial de crecimiento. “Los
estudiantes con los que he hablado se
ven muy interesados, aunque son to-
davia un poco juniors. Hemos estado
en otros foros donde hay mas séniors
y surgen mas posibilidades sobre una
posible inversin en la empresa”. Tam-
bién les falta resolver como participa-
rd la UAB en la compania. Si se tienen
en cuenta casos anteriores, comentd
Agustin Alonso, seguramente, la cita-
da universidad cederd los equipos a
cambio de una participacién en la so-
ciedad. En cualquier caso, es todavia
un asunto por resolver.

Pero en el encuentro de ayer no todo
eran empresas innovadoras y tecno-
légicas. Y para muestra, el caso de la

(e

Habia aparatos para detectar
gluten, camisas inteligentes,
verificadores de radiaciones
y hasta una joyeria de autor

joyeria Marmade, de Nely Caldentey,
que ademis es profesora del MBA de
Esade. Esta académica-emprendedo-
ra tiene como aficion la joyeria de au-
tor que dirige a un piiblico de un ni-
vel alto-medio. Actualmente, genera
una produccién muy limitada. "No
me veo capaz de poner en marcha el
negocio”, confesd Caldentey. Como
profesora habia preparado toda una

hateria de preguntas a los estudiantes
que se acercaban al “stand” y que tra-
taban aspectos importantes en el su-
puesto de que algtin futuro MBA
apastara por constituir y poner esta
joyeria en el mercado.

Por ejemplo: ;Mantenemos la mis-
ma joyeria de autor 0 nos movemos
hacia otras productos?; ;Nos dirigi-
mos al segmento alto de clientes o
modificamos la propuesta hacia un
nivel medio-bajo?; ;Qué canales de
venta debemos utilizar?; ;Cudl es el
plan de comunicacién adecuado?;
;Compramos el material en Barcelo-
na o fuera?.

Desde luego, todo un examen que
provoco nuiltiples comentarios de los
alumnos. Entre ellos, Diana Verdugo,
estadounidenses de padre chileno que
ya acumula experiencia como em-
prendedora. “Tenfa una tienda de bi-
suteria en EEUU de origen familiar. Y
para crecer nos planteamos los mis-
mos problemas que Caldentey. Como
T0sotros, su reto pasa por consolidar
elnegocio y que sea sostenible. Me ha
emocionado conocer esta experien-
cia porque es similar a la mia", expli-
co esta joven estudiante de MBA.

Para Caldentey, el caso de Diana Ver-
dugo seria excepcional. “Realmente,
la mayoria de jévenes estdn interesa-
dos en las nuevas tecnologias. Ylo que
yo propongo no deja de ser algo arte-
sanal. Pero bueno, aqui estoy para ver
si alguien se atreve”,

Para Cristina Siobano, una joven es-
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tudiante de Moldavia, lo de coger las riendas
de una empresa es algo que todavia sittia en
un futuro por determinar. Primero quiere for-
marse para luego dar el salto al mundo labo-
ral. En cualquier caso, el encuentro entre in-
vestigadores y emprendedores, por un lado,
y estudiantes, por otro, le parecio realmente
interesante.

“Es un aprendizaje perfecto para saber
cémo nace una idea empresarial y cémo se
va haciendo realidad. Es una clase préctica
realmente fantdstica”, comento esta joven. A

LM. ANDRES

Siobano le impresiond sobre todo una cues-
tién: “comprobar cémo los emprendedores
creen en sus ideas, con qué entusiasmo y op-
timismo afrontan el proyecto y su gran capa-
cidad para promocionarlo”. A otro estudian-
te del MBA de Esade, José Manuel Sala, el foro
le dej6é un gran sabor. “Te das cuenta que
realmente hay personas que llevan suideaa
la practica. Entonces, eso te hace reflexionar
y piensas que tii también lo puedes hacer, en
definitiva, crees sinceramente que tu suefio
puede acabar siendo una realidad”,



