L’'Observatori dels Valors

és unainiciativa de la Fundacio Lluis
Carullaila Catedra LideratgeS i Gover-
nanga Democratica d’ESADE (URL)

que té com afinalitats basiques fer

un diagnostic de la situacio present a
Catalunya pel que fa als valors (quins sén
els valors dominants, que esta passant
amb els valors, quina avaluacié en fem);
detectar els punts critics de desacord o
controveérsia en relacié amb determinats
temes que posen en joc valors i practi-
ques; parar atencio als valors emergentsi
al seuimpacte en la societat, i contribuira
feruna proposta de valors en alguns dels
diversos ambits de I'esfera publica cata-
lana, aixi com apuntar o recomanar linies
d’accio6 per arribar-hi.

L’Observatori dels Valors

intenta aprofitar els diversos estudis
parcials o globals que periddicament
apareixen en el nostre context sobre
ambits relacionats amb tematiques valo-
ratives amb la finalitat d’oferir una certa
mirada global i integradora que ajudi no
tan sols ala comprensio de la nostra
realitat, sind també a millorar-la.

L’Observatori dels Valors

publica periddicament informes rela-
cionats amb temes clau del present.
Esintencié de I'Observatori dels Valors
difondre aquests treballs entre aquelles
institucions, entitats, associacions o
actors socials dedicats especificament
altreball envalorsialamilloradeles
practiques ciutadanes.

Consumivalors
Laura Albareda

Aquest llibre és una reflexio que obre les portes auna
nova etica del consum. Laura Albareda estudia les
noves formes de consum que van meés enlla de la
classe i I'estatus social, i que, com el consumisme,
penetren en les relacions personals, la familia, la po-
litica, la religié o la cultura. L’autora analitza els va-
lors de la societat d’hiperconsum, que genera noves
identitats per a molta gent, mentre que les identitats
nacionals, religioses i de classe semblen en declivi.
Observa que en els darrers anys Catalunya ha ba-
sat una part del creixement economic en el model
d’hiperconsum, que fa trontollar valors com I’esforg
ol’estalvi. Davant d’aixo, proposa el consum respon-
sable —com una opcid col-lectiva que intenta trencar
I'individualisme dela societat d’hiperconsum-—, el des-
envolupament sostenible i la justicia social.

Titols apareguts
Jovesivalors Mitjans de comunicacié Empresaivalors
Identitati diversitat Treballivalors Politicaivalors

Participacié ciutadana Familiaivalors Consumivalors
Qualitat humana Exclusi6 social TICivalors

Consum i valors

4
=
(]
>
L
[7]
©
=
O
]
[}
4
(7]
0
2
o
0
(]
O
Q<
)
O

—_k
—_—

Col-leccio
Observatori
dels Valors

Consum
| valors

|.a mercantilitzacio
dels valors

H J ¥ Fundaci6
L L Lluis Carulla

ESADE

Col-leccio
Observatori dels Valors

Coordinacié

Catedra LideratgeS

i Governanca Democratica
(ESADE)

Titular de la Catedra
Jordi Pujol

Directors de la col-leccio
Angel Castineira
Ferran Saez

Autora

Laura Albareda

Doctora en Relacions Internacionals
iIntegracié Europea per la Univer-
sitat Autonoma de Barcelona,
llicenciada en Ciéncies Politiques i
Sociologia, i en Filologia Hispanica.
Actualment és Beatriu de Pinés
Postdoctoral Fellow ala Carroll
School of Management i al Center
for Corporate Citizenship del
Boston College.



